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1 ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ Основы 

экономики, менеджмента и маркетинга 

 

1.1 Область применения программы 

 

Программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной 

образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 19.02.10 

Технология продукции общественного питания, входящей в состав укрупненной группы 

19.00.00 Промышленная экология и биотехнологии. 

 

1.2 Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 

образовательной программы: 
Дисциплина является общепрофессиональной и относится к профессиональному 

циклу. 

 

1.3 Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения 

дисциплины: 

 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

 рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности 

организации; 

 применять в профессиональной деятельности приемы делового и 

управленческого общения; 

 анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг; 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

 основные положения экономической теории; 

 принципы рыночной экономики; 

 современное состояние и перспективы развития отрасли; 

 роль и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике; 

 механизмы ценообразования на продукцию (услуги) 

 механизмы формирования заработной платы; 

 формы оплаты труда; 

 стили управления, виды коммуникации; 

 принципы делового общения в коллективе; 

 управленческий цикл; 

 особенности менеджмента в области профессиональной деятельности; 

 сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с 

менеджментом; 

 формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации. 

Изучение данной дисциплины направленно на формирование компетенций ОК 1 – 

9; ПК 1.1 - 1.3; 2.1 - 2.3; 3.1 - 3.4; 4.1 - 4.4; 5.1 - 5.2; 6.1 - 6.5: 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 



  

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ПК 1.1. Организовывать подготовку мяса и приготовление полуфабрикатов для 

сложной кулинарной продукции. 

ПК 1.2. Организовывать подготовку рыбы и приготовление полуфабрикатов для 

сложной кулинарной продукции. 

ПК 1.3. Организовывать подготовку домашней птицы для приготовления сложной 

кулинарной продукции. 

ПК 2.1. Организовывать и проводить приготовление канапе, легких и сложных 

холодных закусок. 

ПК 2.2. Организовывать и проводить приготовление сложных холодных блюд из 

рыбы, мяса и сельскохозяйственной (домашней) птицы. 

ПК 2.3. Организовывать и проводить приготовление сложных холодных соусов. 

ПК 3.1. Организовывать и проводить приготовление сложных супов. 

ПК 3.2. Организовывать и проводить приготовление сложных горячих соусов. 

ПК 3.3. Организовывать и проводить приготовление сложных блюд из овощей, 

грибов и сыра. 

ПК 3.4. Организовывать и проводить приготовление сложных блюд из рыбы, мяса 

и птицы. 

ПК 4.1. Организовывать и проводить приготовление сдобных хлебобулочных 

изделий и праздничного хлеба. 

ПК 4.2. Организовывать и проводить приготовление сложных мучных 

кондитерских изделий и праздничных тортов. 

ПК 4.3. Организовывать и проводить приготовление мелкоштучных кондитерских 

изделий. 

ПК 4.4. Организовывать и проводить приготовление сложных отделочных 

полуфабрикатов, использовать их в оформлении. 

ПК 5.1. Организовывать и проводить приготовление сложных холодных десертов. 

ПК 5.2. Организовывать и проводить приготовление сложных горячих десертов. 

ПК 6.1. Участвовать в планировании основных показателей производства. 

ПК 6.2. Планировать выполнение работ исполнителями. 

ПК 6.3. Организовывать работу трудового коллектива. 

ПК 6.4. Контролировать ход и оценивать результаты выполнения работ 

исполнителями. 

ПК 6.5. Вести утвержденную учетно-отчетную документацию. 

 

1.4 Количество часов на освоение  программы учебной дисциплины: 

 

Объем рабочей программы 99 часов; 

самостоятельной работы 33 часа. 

Всего часов нагрузки  во взаимодействии с преподавателем 66 часов, в том числе: 

лабораторных и практических занятий 22 часа 



  

2 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1 Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем рабочей программы 99 

Всего часов нагрузки  во взаимодействии с преподавателем 66 

в том числе:  

- всего занятий 44 

- в т. ч. лабораторные и практические занятия 22 

Самостоятельная работа обучающихся 33 

в том числе:  

Расчет и анализ основных технико-экономических 

показателей деятельности организации; планирование деятельности 

предприятия; решение ситуативных производственных задач в области 

менеджмента и управления; маркетинговые исследования и анализ 

целевых рынков товаров и услуг общественного питания 

4 

4 

4 

4 

17 

Промежуточная аттестация в форме экзамена 

 



  

 

2.2 Тематический план и содержание учебной дисциплины Основы экономики, менеджмента и маркетинга 

 

Наименование разделов и 

тем 

Содержание учебного материала, лабораторные и практические работы, 

самостоятельная работа студентов 

Объем часов Уровень 

усвоения 

1 2 3 4 

Раздел 1.Экономика как система общественного производства 52  

Тема 1.1 Введение в 

экономику 

Содержание учебного материала 8 2 

1 Предмет, методы, функции и структура понятийного аппарата экономики 1 

2 Виды и характерные особенности экономических систем 1 

3 Собственность как основа экономической системы 1 

4 Конкуренция и модели рынков 1 

5 Спрос и предложение как элементы рыночных отношений 1 

6 Цены и обеспечение сбалансированности спроса и предложения 1 

Практические занятия 2  

1 Построение графиков спроса и предложения 

Тема 1.2 

Производственные фонды 

и издержки производства 

в общественном питании 

Содержание учебного материала 6 2 

1 Производственные фонды предприятий общественного питания 1 

2 Издержки производства и реализации на предприятиях общественного питания 1 

3 Себестоимость продукции на предприятиях общественного питания.  1 

4 Политика предприятия общественного питания по снижению издержек 1 

Практические занятия 2  

1 Расчет суммы и уровня издержек производства и обращения (расходов на 

продажу) по статьям и по предприятию в целом. 

Тема 1.3  

Ценообразование на 

предприятиях 

общественного питания 

Содержание учебного материала 7 2 

1 Цена  и ее функции на предприятиях общественного питания 1 

2 Формирование цены в общественном питании 1 

3 Калькуляция в общественном питании 1 

Практические занятия 4  

1 Составление технологической карты 

2 Составление калькуляционной карты 

Тема 1.4 

 Выпуск продукции и 

товарооборот 

предприятий 

Содержание учебного материала 7 2 

1  Товарооборот предприятий общественного питания, его виды и состав 1 

2 Анализ товарооборота и оборота по выпуску продукции предприятий 

общественного питания 

1 



  

общественного питания 3 Планирование товарооборота и оборота по выпуску продукции собственного 

производства 

1 2 

Практические занятия 4  

1 Расчет коэффициента мощности производственной 

2 Планирование оборота по обеденной продукции 

Тема 1.5  

Доходы и прибыль на 

предприятиях 

общественного питания 

Содержание учебного материала 11 2 

1 Прибыль и доход предприятия их экономическое содержание и назначение 1 

2 Рентабельность продукции и ресурсов 1 

3 Анализ доходов и прибыли предприятий общественного питания 1 

Практические занятия 8  

1  Расчет показателей эффективности использования основных и оборотных 

средств, потребности в оборотных средствах. 

2 Расчет рентабельности текущих затрат 

3 Расчет прибыли факторным методом 

4 Расчет и анализ себестоимости и валового дохода. 

5 Расчет основных видов прибыли. 

Самостоятельная работа 13  

Анализ и обобщение статистических данных по организационно-правовым формам предпринимательской 

деятельности в пищевой промышленности  

Изучение спроса на заданный товар (индивидуальное задание). Построение кривых индивидуального и 

рыночного спроса для данного товара. Отрасль в системе рыночной экономики. Современное состояние и 

перспективы развития отрасли. Межотраслевые комплексы. Механизм функционирования организации  в 

условиях рыночной экономики.  Подготовка докладов по франчайзинговым предприятиям пищевой 

промышленности в России, их состоянии, перспективах, проблемах. 

 2 

Раздел 2 Основы менеджмента 29  

Тема 2.1 

Сущность, цели и задачи 

менеджмента 

 Содержание учебного материала 7  

1 Понятие, цели и задачи управления 1 2 

2 Общие подходы к управлению организацией 1 

3 Принципы формирования системы управления организации 1 

Практические занятия   4  

1 Решение ситуативных задач по планированию деятельности организации 

(предприятия) общественного питания. 

2 Решение производственных ситуаций по мотивации персонала к труду. 

Тема 2.2 Содержание учебного материала 4 2 



  

Предприятие как объект 

управления и контроля 

1 Понятия, цели и направления деятельности предприятия 1 

2 Сущность и виды контроля в системе управления 1 

3 Система методов управления на предприятиях общественного питания 1 

4 Этапы решения проблем в организации 1 

Практические занятия  -не предусмотрены    

Тема 2.3 

Управление 

производственным 

персоналом на 

предприятиях 

общественного питания 

Содержание учебного материала  5  

1 Организационная структура управления и развития производства 1 

2 Кадровая политика и ее планирование на предприятии 1 

3 Управление персоналом в системе социально- трудовых отношений 1 

Практическое занятие   2  

1 График выхода на работу 

Тема 2.4 

Трудовые ресурсы 

предприятий 

общественного питания и 

организация оплаты труда 

работников 

Содержание учебного материала 3 2 

1 Трудовые ресурсы. Их характеристика и порядок формирования 1 

2 Организация оплаты труда, работников предприятий общественного питания 1 

3 Анализ и планирование показателей по труду и заработной плате на п.о.п 1 

Самостоятельная работа: 10  

По заданным показателям произвести нормирование труда, определить численность и состав персонала, их 

должностные обязанности. Анализ и обобщение статистических данных по организационно-правовым формам 

предпринимательской деятельности в пищевой промышленности  

Изучение спроса на заданный товар (индивидуальное задание). Построение кривых индивидуального и 

рыночного спроса для данного товара. Отрасль в системе рыночной экономики. Современное состояние и 

перспективы развития отрасли. Межотраслевые комплексы. Механизм функционирования организации  в 

условиях рыночной экономики.  Подготовка докладов по франчайзинговым предприятиям пищевой 

промышленности в России, их состоянии, перспективах, проблемах. 

Анализ распределения полномочий и ответственности на примере конкретной организации. 

По заданным параметрам произвести расчет и анализ основных технико-экономических показателей 

деятельности  предприятия. 

 2 

Раздел 3. Основы маркетинга. 18  

Тема 3.1 

Основы маркетинга услуг 

общественного питания 

Содержание учебного материала 4 2 

1 Рынок как объективная экономическая основа маркетинга 1 

2 Принципы, функции и цели маркетинга 1 

3 Содержание маркетинговой деятельности предприятия общественного 1 



  

питания 

4 Определение спроса и потребностей в услугах предприятий общественного 

питания 

1 

Практическое занятие не предусмотрены   

Тема 3.2 

Управление маркетингом 

на предприятиях 

общественного питания 

Содержание учебного материала 4  

1 Организационные структуры маркетинга на предприятии общественного 

питания 

1 2 

2 Разработка стратегии маркетинга 1 

3 Иллюстративный анализ в маркетинге 1 

4 Ситуационный анализ в маркетинге 1 

Практическое занятие не предусмотрены -  

Самостоятельная работа: 10  

Маркетинговые исследования и анализ целевых рынков товаров и услуг общественного питания   

 Всего: 99  



  

3 УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1 Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 

 

Реализация программы дисциплины требует наличия учебного кабинета: 

социально-экономических дисциплин 

Оборудование учебного кабинета: столы, стулья, шкафы. 

Технические средства обучения: аудивизуальные, компьютерные, 

телекоммуникационные; 

 

3.2 Информационное обеспечение обучения 

 

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной 

литературы 

Основные источники:  

1. Липсиц И.В. Экономика.- М: ВИТА, 2015. 

2. Грибов В.Д., Грузинов В.П., Кузьменко В.А. Экономика организации 

(предприятия).-М: Кнорус, 2016. 

3.Федотов В. А., Комарова О. В. Экономика. – М: Издательский центр 

«Академия», 2015. 

4.Нуреев Р.М. Курс микроэкономики. – М: Издательство НОРМА, 2015. 

5.Макконел К.Р,.Брю С.Л. Экономикс.- М: ИНФРА-М, 2015. 

6.Соколова С.В. Основы экономики. – М.: Издательский центр «Академия», 2016. 

7. Экономика предприятия (фирмы): практикум / под ред. О.И. Возкова, и В.Я. 

Позднякова.-М: ИНФРА-М, 2016. 

8. Котлер Ф. Основы маркетинга.- М: издательство Вильямс, 2017. 

9. Глухов В.В. Менеджмент.- С.-П.: Питер, 2018. 

10.Карташова В.Н., Приходько А.В. Экономика организации (предприятия) : 

учебник для ссузов. М., 2015. 

11. Организация, планирование и управление производством: практикум 

(курсовое проектирование) / под ред. Н.И. Новицкого. М. : КНОРУС, 2016. 

Пашуто В.П.  Организация, нормирование и оплата труда на предприятии : 

учебно-практическое пособие. М. : КНОРУС, 2017. 

12. Савицкая Г.В. Анализ хозяйственной деятельности. М. : ИНФРА-М, 2015. 

13. Сафронов Н.А. Экономика организации : учебник для ссузов. М., Экономистъ, 

2015. 

14. http://www.ecsocman.edu.ru – образовательный портал «Экономика, 

социология, менеджмент». 

15. http://www.akdi.ru -  агентство консультаций и деловой информации 

«Экономика».  

16. http://www.eeg.ru -  макроэкономическая статистика России на сайте 

Экономической экспертной группы Министерства финансов Российской Федерации. 

17.http://www.vedi.ru/statbase.htm#1 - макроэкономическая статистика России на 

сайте аналитической лаборатории «Веди». 

18.http://www.nns.rn/analytdoc/anal2.html - аналитические доклады по 

экономическим проблемам России на сайте национальной электронной библиотеки. 

19. http://www.online.rn/sp/iet/trends/ - обзоры состояния экономики России на 

сайте Института экономики переходного периода. 

E-managment 

20.http://www.e-managment.newmail.ru/ - полнотекстовые публикации по вопросам 

экономики, менеджмента и маркетинга на предприятии. 

21.Marketinghttp://www.marketing.spb.ru/ - сайт, посвященный вопросам 

маркетинга. 

http://www.ecsocman.edu.ru/
http://www.akdi.ru/
http://www.eeg.ru/
http://www.vedi.ru/statbase.htm#1
http://www.nns.rn/analytdoc/anal2.html
http://www.online.rn/sp/iet/trends/
http://www.e-managment.newmail.ru/
http://www.marketing.spb.ru/


  

4 КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется 

преподавателем в процессе проведения практических занятий, проверочных работ, 

контрольных работ, тестирования, а также выполнения студентами самостоятельной 

работы и индивидуальных заданий.  

Результаты обучения 

(освоенные умения, усвоенные знания) 

Формы и методы контроля и оценки 

результатов обучения 

Умения:  

рассчитывать основные технико-

экономические показатели деятельности 

организации; 

Практические занятия, решение 

ситуационных задач, контрольные работы 

применять в профессиональной 

деятельности приемы делового и 

управленческого общения; 

Практические занятия, внеаудиторная 

самостоятельная работа 

анализировать ситуацию на рынке 

товаров и услуг; 

Практические занятия 

Знания:  

основные положения экономической 

теории; 

Тестирование, индивидуальные задания, 

решение ситуационных задач 

принципы рыночной экономики; Тестирование, внеаудиторная 

самостоятельная работа 

современное состояние и перспективы 

развития отрасли; 

Тестирование, внеаудиторная 

самостоятельная работа, практические 

занятия 

 Тестирование, практические занятия 

роль и организацию хозяйствующих 

субъектов в рыночной экономике 

Тестирование, практические занятия 

механизмы ценообразования на 

продукцию (услуги) 

Тестирование, практические занятия, 

контрольные работы 

механизмы формирования заработной 

платы; 

 

Тестирование, внеаудиторная 

самостоятельная работа, контрольные 

работы 

формы оплаты труда; 

 

Тестирование, практические занятия, 

внеаудиторная самостоятельная работа 

стили управления, виды коммуникации; Тестирование, решение ситуационных задач 

 

принципы делового общения в 

коллективе; 

Тестирование, внеаудиторная 

самостоятельная работа, практические 

занятия 

управленческий цикл Тестирование, решение ситуационных 

задач, контрольные работы 

особенности менеджмента в области 

 профессиональной деятельности 

Тестирование, внеаудиторная 

самостоятельная работа, решение 

ситуационных задач 

сущность, цели, основные принципы и 

функции маркетинга, его связь с 

менеджментом; 

Тестирование, внеаудиторная 

самостоятельная работа,  контрольные 

работы 

формы адаптации производства и сбыта 

к  рыночной ситуации 

Тестирование, внеаудиторная 

самостоятельная работа 

 


